
Бизнесмен в гламуре:
штрихи к портретуТекст Аиша Таха

Потребители. Индивидуалисты. С сильным креном на гламур и избранность.
Разумеется, конченые эгоисты. Безнадежно одинокие. Давно забывшие,
что такое радость бытия. Несчастные за редким исключением. Это не страшно,
гораздо чаще всего лишь грустно — до самоубийства дело доходит значи(
тельно реже, чем до обыденного алкоголизма. Это не банальности — факты.

Это про всех, но особенно — про богатых
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Гонка за гламурными призра�
ками, видимыми составляющими
успеха, прогоняет счастье из жиз�
ни надолго. Иногда навсегда —
потом его не найти даже на Гоа,
даже если предварительно бро�
сить свой такой успешный биз�
нес ко всем чертям.
Предостережение?
Нисколько — доктор медицин�

ских наук, профессор, директор
Института исследований проб�
лем психического здоровья Влади�
мир Менделевич вообще не скло�
нен относиться к взрослым людям,
как к детям: ведь взрослые на то
и взрослые, чтобы самостоятель�
но решать — стоит ли перехо�
дить дорогу на красный.

Владимир Менделевия:
— Слово гламур — одно из са


мых важных слов в понимании

того, куда сегодня движется
в своем развитии наше общество.

Мы идем в направлении «иметь»,
а не «быть». За идеальную приня

та модель «рекламного» поведе

ния, как я его называю. Это
когда пропуском в определен�
ные, признанно «успешные» круги
становится наличие «марочного»:
предметов гардероба, автомоби�
лей и так далее. Когда самость
человека обе сценивает ся —
не важен уровень интеллекта,
не важно умение творить, не важ�
ны даже какие�то личностные
характеристики. Противостоять
этому культу гламурности и эли�
тарности крайне сложно, для этого
нужна определенная автоном�
ность, внутренний...
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нужна определенная автоном�
ность, внутренний...


