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Введение
Целью творческой дипломной работы является разработка концепции информационно-развлекательной газеты «Коротко» для города-курорта Белокуриха на основе изучения принципов создания содержательной и композиционно-графической моделей периодического издания.

Цель работы достигается в результате решения комплекса взаимосвя​занных задач:

· изучить типологию российских периодических изданий, проследить связи типологических характеристик и дизайна газеты;

· изучить сущность понятий «содержательная модель» и «композиционно-графическая модель», выделить их основные элементы и установить, в какой связи они находятся;

· провести анализ периодических изданий, существующих на печатном рынке Белокурихи;

· описать методику разработки композиционно-графической модели издания с учетом современных тенденций газетного дизайна.
Предметом творческой работы является композиционно-графическая модель нового издания для города Белокуриха. Для проведения анализа в качестве объекта взяты издания, выходящие в настоящее время в Белокурихе.

Актуальность работы определяется объективной потребностью в созда​нии информационно-развлекательного издания для Белокурихи. Анализ ситуации на рынке печатной продукции в городе-курорте Белокуриха показал, что в настоящее время нет такого издания, которое бы в полной мере удовле​творяло потребности читателей (как местных жителей, так и отдыхающих) в информации о событиях, происходящих на территории региона. Поэтому было принято решение о создании информационно-развлекательного издания для Белокурихи, направленного на две категории читателей. Первая – жители города Белокуриха, райцентров Алтайское и Смоленское, в перспективе – население города Бийск. Вторая категория читателей – приезжающие на отдых в санатории города Белокуриха и особой экономической зоны туристско-рекреационного типа «Бирюзовая Катунь». 

В летние месяцы газета «Коротко» будет ориентирована на вторую категорию – отдыхающие в санаториях Белокурихи и особой экономической зоны туристско-рекреационного типа «Бирюзовая Катунь», что позволит привлечь рекламодателей, занимающихся туристическим бизнесом. В межсезонье издание будет ориентировано на жителей Белокурихи и близлежащих районов и рекламодателей, предостав​ляющих услуги населению. 

Для принятия решения о выпуске издания для города-курорта важной является информация о развитии рынка туристических услуг в данном регионе, тенденции и направления его развития. Эта информация позволяет судить об эффективности создания нового издания.

В последнее время развитию туризма в Алтайском крае уделяется особое внимание. Главным управлением экономики и инвестиций Алтайского края в рамках Стратегии социально-экономического развития региона на период до 2025 года ведется разработка целевой программы «Развитие туризма в Алтайском крае». 

Экономика Белокурихи в основном формируется за счет курорта – в городе расположены и действуют 21 предприятие санаторно-оздоровительного назначения. В Белокурихе также развивается индустрия отдыха и развлечений, город является вполне конкурентоспособным горнолыжным курортом. Показа​телем привлекательности курорта для горнолыжников стало регулярное прове​дение этапов Кубка России по горнолыжному спорту. 

В последнее время ученые, политики и представители деловых кругов России, ближнего и дальнего зарубежья все чаще выбирают город-курорт для проведения совместных совещаний и конференций. В связи с чем можно сделать вывод о развитии в Белокурихе делового туризма, выделившегося из традиционного туризма. 

В настоящее время активно развивается санаторно-курортный комплекс Белокурихи. Ведется масштабное строительство новых санаториев, пансиона​тов, а также парков, скверов, прогулочных дорожек. Под руководством главы города, отделом по курортному делу и туризму, комитетом по экономике соз​дана «Программа развития туризма и оздоровительного отдыха в городе Белокуриха на 2008–2010 годы», проведены семинары по развитию отношений сотрудничества в сфере туризма с представителями Алтайского, Смоленского и Солонешенского районов. 

Данная ситуация оказывается благоприятной для организации выпуска издания, предназначенного для курортной зоны, так как, во-первых, оно будет удовлетворять потребности общества в информации, а, во-вторых, способство​вать продвижению санаторно-курортного и туристического продукта региона.

Модель информационно-развлекательного издания для города-курорта строилась на основании изученной научной литературы, в соответствии с современными тенденциями газетного дизайна и с учетом особенностей суще​ствующих в Белокурихе изданий.

Метод анализа позволил составить представление о конкурентах в инте​ресующем секторе информационного рынка, определить их недостатки и достоинства. Полученная информация легла в основу создания собственного издания, для чего был использован метод моделирования.

В процессе подготовки данной работы было изучено более пятидесяти источников информации, выбранных в соответствии с целями дипломной работы. Это исследования в области средств массовой информации и издательского дела. Собственные разработки основаны на анализе трудов из различных сфер научного и практического знания. Необходимая информация отражена в работах, посвященных: 1) современному состоянию информацион​ного рынка, типологическим особенностям периодических изданий [1; 2; 4; 5; 26; 27; 31; 32; 33; 34; 45; 46; 47; 48; 51; 54]; 2) понятию «содержательная модель издания» и основным ее элементам [9; 13; 18; 28; 29; 52]; 3) понятию «композиционно-графическая модель издания» и основным ее элементам [6; 7; 9; 11; 13; 15; 16; 18; 19; 24; 30; 35 – 44; 49; 52]; 4) принципам оформления изданий, современным тенденциям в графическом дизайне [6; 7; 8; 9; 10; 11; 14; 16; 18; 24; 30; 35 – 44; 50; 55; 56].
Наибольший интерес для целей творческого проекта представляют работы, посвященные основным элементам концепции издания: содержанию и форме издания, композиционно-графическому моделированию. Это, прежде всего, публикации С.И. Галкина, С.М. Гуревича, А.П. Киселева, И.Н.Табашникова, В.В. Тулупова и др.

В эмпирическую базу также вошли результаты проведенного анализа существующих на печатном рынке Белокурихи периодических изданий. 

Поставленная в работе цель позволила сформировать следующую струк​туру работы. Выпускная квалификационная работа состоит из введения, двух глав, заключения, списка использованной литературы и приложений.

Во введении сформулирована цель и поставлены задачи, определены предмет и объект исследования, актуальность выбранной темы.

В первой главе определены основные понятия, используемые в работе, выявлены и рассмотрены основные элементы содержательной и композиционно-графической моделей издания, установлена связь между ними. Также в первой главе рассмотрены современные тенденции газетного дизайна и принципы разработки содержательной и композиционно-графической моделей издания. 
Вторая глава посвящена практическому воплощению информационно-развлекательного издания для города Белокуриха. Здесь представлены содержательная и композиционно-графическая модели газеты, разработанные с учетом изложенных в первой главе тенденций графического дизайна и анализа существующих в Белокурихе изданий. 

В заключении подведены итоги работы, сделаны основные выводы.
Глава 1. Обоснование теоретических подходов к разработке композиционно-графической модели издания
1.1. Взаимосвязь типологии издания и его дизайна
У каждой газеты – свой дизайн, «лицо». В зависимости от типа издания его дизайн имеет свои особенности. (Оговоримся, что под «газетным дизайном» здесь и далее в работе понимается внешний вид газеты, в аспекте шрифтовых решений, цветовой гаммы, расположения материалов, исключая технологические составляющие). Цель параграфа – рассмотреть основные типообразующие признаки газет и журналов, дать представление о взаимодей​ствии содержания и формы в периодических изданиях.

Типологический анализ в процессе позиционирования газеты является обязательным условием создания эффективной модели. Тип издания – это некий обобщенный образ, повторяющийся в той или иной степени в группе реально существующих органов массовой информации; типология – это метод (а также результат) научного познания, научной систематизации, классификации газет на основе общих для них признаков и свойств. 

Многие исследователи отмечают, что в России пока не выработана единая схема типологического исследования средств массовой информации, существуют различные подходы к построению типологии прессы. Один из них – теоретическо-методологический, исходящий из системного представления о социальном институте периодической печати (работы А.Г. Бочарова, Е.Н.Корнилова, Е.П. Прохорова, Л.Л. Реснянской, И.Д. Фомичевой, М.В.Шкондина и др.). Другой подход – исследование отдельных типов газетно-журнальной периодики (работы Л.В. Кашинской, В.С. Кулева, И.А. Руденко, В.И. Сапонова, Л.В. Седовой, В.Е. Стяжкина, Р.М. Ямпольской и др.). Не будем подробно рассматривать эти подходы, остановимся лишь на типоформирую​щих признаках и особенностях информационно-развлекательных изданий (поскольку решено создавать газету именно этого типа). 

Типоформирующие (типообразующие) признаки – это свойства, показа​тели, составляющие внутреннюю структуру типа как модели; признаки социального объекта, на основе которых его можно считать носителем различных типов изучаемого явления.

Выделяется различное количество признаков (оснований, критериев), позволяющих объединять издания в отдельные группы, создавать обобщенные модели. Взгляды исследователей на то, что же считать типоформирующими признаками издания, разнятся. Такими признаками могут быть: характер аудитории средства массовой информации; его предметно-тематическая направленность и иные черты, связанные с характером информации; целевое назначение; время выхода; периодичность и др.

По характеру аудитории выделяются следующие типы изданий:

· общероссийские, аудитория которых может включать основные группы населения, проживающего на всей территории России; 

· межрегиональные, охватывающие население нескольких регионов; 

· международные, объединяющие группы населения различных стран; 

· этнических общностей (наций, народностей); 

· территориальных общностей (краевые, областные, городские, район​ные и др. СМИ); 

· для профессиональных, производственных групп (в промышлен​ности, сельском хозяйстве, торговле, управлении, армии и др.); 

· для социальных групп (организаторского, умственного, индустриаль​ного труда и др.); 

· для возрастных групп (детей, подростков, молодежи, людей среднего возраста, пожилых); 

· для женщин и мужчин; 

· для родителей; 

· для малых групп (семья, землячество, клуб и др.); 

· для различных групп верующих (православные, католики, мусульмане и др.); 

· для групп населения, выделяемых по другим признакам.

Характер информации также является важным основанием для форми​рования различных типологических групп средств массовой информации. Издания, адресуемые определенной аудитории (общероссийские, региональные, женские и др.), могут быть универсальными по тематике или специализированными. 

Целевое назначение изданий дифференцирует средства массовой информации в соответствии с характером осуществляемых ими функций. На этой основе формируются следующие издания:

· публицистические; 

· литературные; 

· художественные; 

· художественно-публицистические; 

· литературно-художественные; 

· культурно-просветительные; 

· развлекательные; 

· учебные, образовательные; 

· методические; 

· учебно-методические; 

· научные; 

· научно-популярные; 

· научно-практические; 

· научно-производственные; 

· рекламные; 

· информационные.

Многообразие функций, проблематики, читательских групп дает возможность в каждом названном сегменте средств массовой информации найти нишу издания и определить его индивидуальные особенности. Измене​ния социально-экономической ситуации в стране также приводят к тому, что меняется и значение типологических критериев: какие-то становятся ведущими, какие-то утрачивают лидирующее положение. 

Чтобы решить вопросы эффективности, действенности и популярности издания, важно верно определить его тип. Предметный, тематический и жанро​вый составы издания складываются в соответствии с его типом, назначением, ориентацией на ту или иную читательскую аудиторию, регион. Например, выбор тем и жанров в общеполитической газете шире, чем в специализирован​ной и т.д. 

В зависимости от типа меняется дизайн газет. Тип издания, его специфика влияют на характер газетной графики – делают внешний вид газеты либо динамичным, броским, либо строгим и спокойным. Чтобы понять взаимо​связь дизайна и типа издания, рассмотрим характерные черты информационно-развлекательной прессы.

Информационно-развлекательная пресса не имеет предшественников в прессе советского времени, сочетает развлекательную, обзорную функции, часто также выполняет справочную и консультационную функции [4, с. 24]. Будучи самым молодым, этот тип характеризуется особенно бурным количест​венным ростом, имеет массовый социальный адрес. 

Развлекательная журналистика – результат развития рынка «шоу-услуг» в России [54]. Изменения социально-экономических условий функционирова​ния прессы и необходимость конкурирования с электронными медиа обусло​вили преобразования деятельности печатных средств массовой информации. С выделением развлекательной прессы как особого типа средств массовой информации в научном обороте появилось понятие «инфотейнмент» – сращение слов «информация» (information) и «развлечение» (entertainment) [21]. Термин характеризует разработку и распространение информации в развлека​тельной форме или с оттенком развлекательности.

Информационно-развлекательные издания входят в число изданий, рас​считанных на широкий круг читателей. Таким газетам свойственна обращен​ность ко всем, предназначенность для всех, доступность каждому. Их универсальность проявляется в информационном охвате всех сфер обществен​ной жизни. Однако при этом не надо отводить подобным изданиям лишь развлекательную роль, они способны формировать и организовывать досуг, задавать направления деятельности читателей. 

Считается, что современный читатель ленив и нетерпелив, поэтому ему не стоит предлагать объемные публикации, соответственно для развлекательных изданий характерно использование информационных жанров. 

Развлекательным целям более всего отвечают подборки о простом, повседневном, личном в жизни как обычных, так и известных людей. Другая группа развлекательных материалов связана с игровыми формами: конкурсами, соревнованиями, викторинами, где, ответив на вопросы, читатель может получить, как правило, не только эмоциональное удовлетворение, но и материальный приз. Подборки занимательных фактов, исторических анекдотов составляют еще одну группу развлекательно-познавательных материалов. Подобные материалы заполняют не только таблоиды, от публикации развлека​тельных материалов не отказываются и качественные общественно-политические и деловые издания, что свидетельствует о тенденции трансфор​мации моделей содержания в сторону развлекательности. 

Еще одна особенность содержательного наполнения массовых изданий – большой блок полезной информации, например, сведения о здоровье и профилактике заболеваний, о мерах безопасности во время туристических поездок, о том, как распознать некачественные товары и т.д.

В газетном дизайне существуют законы и принципы технического оформления, которые присущи газетам и журналам разного типа, но вместе с тем в каждом издании постепенно составляется собственный композиционно-графический тип в соответствии с целями и задачами издания, аудиторией и т.д. Исходя из типологических особенностей информационно-развлекательных изданий, можно сделать выводы о дизайне газет этого типа. Во многих развле​кательных газетах преобладает такая модель подачи информации: сжатый текст, броские заголовки и анонсы, обилие иллюстраций. Текст играет вспомогательную роль, поэтому лаконичен, информирует о сути происходя​щего, упор делается на изображение как основной информационный носитель. Для массовой прессы характерно также использование многокрасочности. Однако это не означает, что оформление развлекательных изданий должно быть пестрым. 

С.М. Гуревич отмечает, что для дизайна массовых изданий характерно применение приемов ломаной верстки, в отличие от дизайна, например, общественно-политической газеты, где используют простую прямую верстку, чтобы подчеркнуть ясность, строгость, характерную для этого типа изданий. Отсутствие крупных аналитических публикаций в развлекательных изданиях также получает отражение в особенностях их дизайна – в россыпи мелких текстов и заголовков, объединяемых в крупные событийные блоки [18].

Поскольку поставлена цель создания модели газеты для города-курорта, имеет смысл рассмотреть некоторые типологические особенности курортных изданий. А.И.Акопов в работе «Становление специализированной курортной прессы в России» [3] отмечает, что первое курортное издание «Протоколы заседаний Русского Бальнеологического общества в Пятигорске» начинает выходить в 1872 году, с 90-х годов XIX века специализированная курортная пресса становится обыденным явлением. 

Основную часть курортных периодических изданий составляли популярные газеты и журналы. Наиболее распространены были еженедельные информационные бюллетени, выпускаемые директорами курортов. В изданиях этого типа помещались разного рода объявления – постановления правительства, распоряжения местного курортного управления, расписания работы врачей, время приема процедур и работы культурных и увеселительных заведений, предложения квартир и таксы стоимости всех услуг. Печатались также рекомендации врачей, показатели лечебных свойств курорта (часто в сравнении с другими – российскими и иностранными). В каждом номере помещались также списки всех приезжающих курортников. 

Наряду с бюллетенями выходили массовые журналы, также рассчитан​ные на курортную публику. Еженедельный иллюстрированный литературно-общественный журнал «Кавказские курорты» начал выходить в июне 1912 года в Пятигорске. Редакция знакомила читателей с жизнью, обычаями и красотами природы этого края. В журнале печатались статьи, связанные с краеведением, курортологией, туризмом, лечением и отдыхом людей. Публиковались материалы на темы культуры – театральные и музыкальные обзоры, рецензии 
и т.п. Специальный раздел посвящался недельным обзорам по курортам – российским и иностранным. В журнале публиковались литературные произве​дения – стихи, рассказы, фельетоны, литературоведческие заметки, мемуары 
и т.п. 

Красной линией в российских курортных изданиях проходила мысль о том, что наши курорты не уступают иностранным. Потому в газетах печатались большие, снабженные фотографиями очерки о российских курортах с подроб​ным описанием природы, мест отдыха и лечения, условий проживания. Описа​ния выдержаны в восторженных тонах, часто сопровождаются таблицами с климатическими и бальнеологическими параметрами курорта в выгодном сопоставлении с иностранными здравницами.

Всего до 1917 года в России вышло в свет около 40 курортных газет и журналов. Информации о курортных изданиях, издававшихся в России в течение XX века, не было обнаружено.
Итак, из вышеизложенного можно сделать вывод, что тип издания и его дизайн находятся в постоянной взаимосвязи. Типологический анализ изданий является одним из этапов моделирования в журналистике (в частности, композиционно-графического), позволяющего учесть важнейшие типообра​зующие признаки, играющие ведущую роль в оптимизации функционирования газеты в конкретный общественно-исторический момент. 

Определившись с аудиторией, функциями газеты, издатель формирует ее содержание в соответствии с существующими типологическими характеристиками. В зависимости от типа меняется и графическая окраска газет. Однако это не означает, что за газетами определенного типа закреплен определенный дизайн – формы подачи материалов могут быть самые различ​ные. Здесь уже вступают в силу факторы индивидуализации «лица» газеты. 

Получив информацию о взаимосвязи типа издания и его дизайна, издатель переходит к учету этих характеристик в проектировании своего издания, в «нацеливании» его на выбранный сегмент аудитории. При этом нужно спроектировать издание, не похожее на издания-конкуренты, но в то же время, новое издание обязано содержать некие типологические особенности своей группы изданий, чтобы быть «опознанным» аудиторией с учетом ее привычек к восприятию различных типов изданий.

Чтобы потенциальная аудитория издания как можно быстрее приняла его за «свое», издание должно не только учитывать интересы аудитории в содержательной модели, но и обладать некими общими признаками оформле​ния, характерными для данного типа изданий. Оформление издания должно соответствовать образу изданий данного типа в сознании аудитории.
1.2. Содержательная модель издания

С учетом целей и задач издания, особенностей аудитории, типологиче​ской специфики создается модель периодического издания (под моделью мы понимаем упрощенный аналог реального объекта), включающая содержательную модель (концепцию издания), композиционно-графическую модель (дизайн) и бизнес-модель. В данном параграфе рассмотрим понятие «содержательная модель издания», структуру этой модели, а также попытаемся выявить взаимосвязь содержания и формы издания. 

Содержательная модель – это стандарт качества содержания; документ, который служит руководством к действию для всей редакции. 

По мнению Д.А. Мурзина [28], при создании концепции издания (содержательной модели), начать лучше с его миссии, т.е. ответа на вопрос, зачем существует данное издание. Например, журнал «Национальная география» определяет свою миссию как просветительскую: «для того, чтобы люди лучше знали планету, на которой они живут». 

Поскольку содержательная модель или концепция издания отталкива​ется от состава читательской аудитории, то после определения миссии, следует составить подробное описание потенциального (или существующего) читателя. 

В этом разделе концепции подробно описывается первичная и вторичная аудитория издания, основные ее характеристики. Исследователи отмечают, что полезно составить «портрет типичного читателя». 
Считаясь с предпочтениями аудитории издания, составляется темати​ческий план. Он может быть перспективным или оперативным. В перспектив​ном плане издания подробные тематические разработки не отражаются, поскольку излишняя детализация мешает восприятию программы на долгосрочный период. 
Для более четкой и оперативной работы редакции можно составлять планы на ближайшие 2-3 месяца. Такие планы могут включать темы, имеющие наибольшую актуальность для данного периода времени. В оперативных планах отражаются и другие сведения, в частности сроки сдачи материалов.

Для создания конкурентоспособной модели издания необходимо изучить рынок существующих в данном сегменте средств массовой информации. Следует подробно описать основные конкурирующие издания, выделить их преимущества и недостатки и учитывать это при создании собственной модели. После рассмотрения всех вышеперечисленных пунктов можно приступать к формированию структуры издания, которая является основой содержательной модели. 

Структура формализуется в расписании разделов и рубрик с указанием их объема, места на полосах, характера информации, жанровых особенностей и т.д. Структура периодического издания устанавливает соподчиненность, последовательность расположения основных разделов и рубрик издания из номера в номер, расположение и организацию их в номере в зависимости от их значения, актуальности и оперативности. С.И.Галкин  предлагает следующее схематичное представление структуры газеты или журнала: издание – направление – раздел – подраздел – суперрубрика – рубрика – тема – 
материал [9]. 

Следующий аспект построения структурной части модели – детализа​ция. Для издателя важно разработать список тем, которые следует освещать в издании, так называемый, темник. Читатель обычно ориентируется на рубрики, поэтому неплохо включить в проект каталог рубрик. 
В ежедневных газетах целесообразно создавать сетевые графики, в которых рубрики и разделы соответствующих направлений распределены по дням недели и полосам. «Ввиду того, что разделы газеты далеко не равнозначны, между ними складываются особые, если можно так выразиться, иерархические отношения: каждому разделу отводится определенное место в газете – в зависимости от его значения; происходит также группировка разде​лов по родственным признакам. Все это преследует известную цель – установить необходимую последовательность при знакомстве с материалами и тот особенный порядок, при котором читатель легко ориентируется в 
газете» [44, с. 17].

К выбору названий разделов и рубрик следует подойти ответственно. «Дело не в том, чтобы дать разделу оригинальное название, а в том, чтобы оно точно отражало характер информации, ясно выражало структурированный информационный поток. Лучше не мудрить, а быть точным. Разделы и рубрики – это опорные элементы системы газетной и журнальной навигации» [28, с. 32]. Названия разделов и рубрик, с одной стороны, должны точно отражать харак​тер информации в конкретном информационном потоке, а с другой – они должны быть достаточно объемными, чтобы в раздел или рубрику можно было поставить материалы разного рода. 

При разработке структуры издания необходимо учесть наличие в газете рекламы. Структура должна быть с одной стороны гибкой, лояльной по отношению к рекламе, а с другой жесткой, неуступчивой, реклама не должна ломать структуру издания. 

В содержательной модели издания описываются основные требования к языку и стилю издания. Не стоит пренебрегать этим пунктом при создании издания, поскольку это влияет на качественный состав читательской аудитории. Так, хороший язык газеты привлечет людей с высоким образовательным цензом, привычных к чтению. Использование площадной лексики оттолкнет культурных читателей. В этическом кодексе американской газеты «Вашингтон пост» написано, что в издании не употребляются слова и выражения, не принятые для употребления в приличном обществе. 

При разработке содержательной модели издания предлагается учитывать общие закономерности в поведении читателей, которые наблюдаются на рынке средств массовой информации. Рассмотрим их подробнее.

Исследователи отмечают, что характер чтения становится более утилитарным и прагматичным. Это не может не влиять на редакционную политику, в том числе и на заголовочные комплексы. В них должна отражаться важность информации, они должны мотивировать аудиторию к прочтению материала. 

Время на чтение газет сокращается, что тоже должны учитывать редакционные стандарты газет. Избыточная информация, неоправданно большие объемы публикаций снижают эффективность коммуникации, резко сокращают вероятность прочтения. Более того, объемные материалы неизбежно сужают информационную и тематическую палитру издания. Поэтому в содержательной модели желательно ввести стандарты объема публикаций. Появление материалов, выходящих за рамки такого стандарта, должно быть обосновано крайней общественной важностью, выдающимся качеством, уникальностью информации и т.п. 

В связи с отмеченными выше тенденциями читательского поведения вербальная информация оттесняется визуальной, что диктует необходимость требовательного отношения к иллюстрации в издании. В основе газетной иллюстрации должны быть наличие информации, мысли, настроения. Поскольку в основе современного журналистского мастерства лежит требование максимального облегчения восприятия информации в газете следует использовать новые формы организации и подачи информации, в частности, информационную графику. 

В борьбе за читателя в условиях роста числа источников информации активно следует использовать такое оружие, как качество информации. Поэтому содержательная модель должна опираться на профессиональный стандарт, который Д.А. Мурзин выражает формулой: актуально, кратко и выразительно. 

Помимо указанных общих тенденций, содержательная модель издания должна учитывать специфику территории. 

Формализация содержательной модели издания может быть выражена одним документом или несколькими. В частности, в отдельные документы можно выделить профессиональные стандарты (требования к языку и стилю, инструкции по подготовке оригиналов, правила работы с авторами, различные регламенты редакционной работы и т.п.), а также Кодекс профессиональной этики. 

Итак, содержательная модель издания – это редакционный документ, который является стандартом качества содержания, в нем закреплены миссия издания; описание потенциального читателя; темы, освещаемые изданием; способы подачи информации; соотношение разных типов публикаций; разделы и рубрики и т.д. Выделим главное, что соединяет содержание и композиционно-графическую модель издания: 

1. структура издания;

2. заголовочные комплексы; 

3. стандарты объема публикаций, компактизация и фрагментация текстов;

4. визуализация информации; использование новых форм организации и подачи информации.
Взаимодействие между содержанием и формой в газете – это сложный процесс. Оформление связывает все элементы содержания и формы в единый газетный организм.
1.3. Композиционно-графическая модель издания, ее составляющие

В данной главе рассмотрим понятие «композиционно-графическая модель», ее структуру и принципы разработки такой модели издания. 

Термин «композиционно-графическая модель» (КГМ) был предложен в начале 70-х годов XX века профессором МГУ А.П. Киселевым. По его определению, композиционно-графическая модель – это такая схематическая конструкция, которая включает в себя «главную тематику газеты, ее структуру, формы организации и подачи материалов и способы графического выражения всех содержательных компонентов газеты» [24, с. 29]. Позднее И.Н.Табашников скорректировал это определение, исключив из него главную тематику, отражающую, по мнению исследователя, содержательную сторону газеты [44, с. 16]. 

Д. Георгиев [12] дает иной термин для обозначений композиционно-графических принципов построения газеты – «графическая концепция», в которую включает следующие компоненты: тематическая структура; стиль графического оформления; композиция полосы; принципы оформления специальных страниц и рубрик; постоянные графические элементы; размер полосы, колонки, межколонные пробелы; шрифтовое оформление заголовков; композиция заголовков; текстовые шрифты; внутреннее оформление материалов; оформление рекламы; границы между материалами и «воздух» в газете; оформление рисунков и фотоиллюстраций; оформление деталей и специфичных для газеты публикаций. 

С.М. Гуревич рассматривает композиционную и графическую состав​ляющие модели как самостоятельные части [18, с. 65]. По его мнению, композиционная модель определяет основные тематические разделы и рубрики, их распределение во времени (день недели, месяц) и в пространстве (страница, часть страницы). Графическая модель строится на основе композиционной и фиксирует главные элементы оформления – особенности верстки, иллюстриро​вания, основные шрифты. Графическая модель может быть представлена в виде памяток для сотрудников, а также в виде макет-стандартов каждой полосы. 

Композиционно-графическая модель – самое широкое, объединяющее понятие. С.И. Галкин [9] выделяет четыре части комплексной оформительской модели: зафиксированную структуру издания; размерные стереотипы; типовые макеты; стандартные операции оформления (стили). Рассмотрим каждую из составляющих композиционно-графической модели подробнее.

Структура издания – это организация содержания; размещение основ​ных разделов и рубрик издания по номерам (временной аспект), расположение и организация их в номере (пространственный аспект), в зависимости от значения, актуальности и оперативности, установление соответствующих жанровых, размерных пропорций в зависимости от типа издания и его традиций. Структура издания закреплена в сетевом графике, который включает расписание основных тематических разделов и рубрик по номерам и полосам, их ориентировочный объем. 

Тщательно продуманная структура издания является основой построе​ния следующих частей композиционно-графической модели – размерных стереотипов, стандартных операций оформления, макетов-стандартов. 

Размерные стереотипы – унифицированные размерные характеристики издания, его составных частей и элементов оформления. 

Разработка оформительской модели издания должна начинаться с выбора формата издания. «Формат издания относится к числу важнейших средств организации газеты, является одной из главных технологических и эстетических ее составляющих» [35, с. 84].

Большинство российских газет использует форматы Международной организации стандартов (ISO) серии А: А2 (420х594 мм), А3 (297х420 мм), А4 (210х297 мм).

Самый крупный используемый в отечественной газетной практике формат – А2 (большой). Следующий формат – А3 (малый) – самый распростра​ненный как в России, так и в европейских странах. В формате А4 (сверхмалый) выходит большая часть малотиражных изданий. 

Размер газетного листа часто связывают с типом издания. Так, в представлении большинства читателей формат А2 связан с общественно-политической или деловой тематикой. Средний формат считается «легким», рекламно-развлекательным, а формат А4 – справочно-кроссвордным. Однако качественные издания, сменившие больший формат на меньший, не стоит относить к разряду бульварных. Подобные преобразования продиктованы объективными причинами: газеты все чаще читают на ходу и чем ближе газета к формату журнала, тем она удобнее [35, с. 84]. 

В зависимости от формата полосы (как правило, 4/5 площади страницы) определяется формат и число колонок.

Колонка – часть полосы, которая состоит из строк текста одного формата, образующих вертикальный ряд и отделенных от другой колонки средником с линейкой или без нее.

«Оптимальная ширина текстовой колонки, наиболее удобочитаемая длина строки находится в пределах 2,5 – 4 квадратов (45 и 72 мм). <…> Для крупного шрифта нужна более длинная строка, а для мелкого наоборот (например, при наборе текста 10 кегля наиболее удобочитаемая строка – 4 – 6,5 квадратов; при 8-пунктовом наборе – 3 – 4 квадрата)» [49, с. 77]. Таким образом, для формата А2 оптимальное число колонок восемь, для формата А3 – пять – шесть, для формата А4 – три.

Шрифт в издании можно считать основой дизайна. Поэтому выбор  шрифтов для основного текста и заголовков должен стать первостепенной задачей при разработке композиционно-графической модели издания. 

Термин «шрифт» имеет несколько значений. В широком смысле – это графическая форма букв и знаков какого-либо алфавита (существуют кирил​лические, латинские, греческий, арабский и другие шрифты). В узком профес​сиональном значении говорят о печатных шрифтах: наборных (типографских) и/ или цифровых шрифтах [9, с. 47]. 

В настоящее время в распоряжении издателей сотни шрифтов. Их различают по рисунку, а также размеру (кеглю) и начертаниям. Не будем оста​навливаться подробно на классификации шрифтов, а отметим некоторые особенности их использования в газете. 

Прежде всего, шрифт должен быть удобным для чтения. При выборе шрифта необходимо учитывать, для издания какого типа и для какого элемента издания (текста, заголовков и т.п.) данный шрифт предназначается. Влияние на рисунок шрифта также оказывает и техника его воспроизведения (технология печати). Например, если печать газеты неудовлетворительна, то использование шрифта с засечками, несмотря на то, что глаз человека воспринимает его лучше, чем рубленый шрифт, будет неразумно.

Разнообразие существующих шрифтов рождает соблазн использовать их все, однако делать этого не стоит. Для современного газетного дизайна характерно применение одной-двух гарнитур. Причем, при использовании нескольких гарнитур следует четко определить, для какого именно текста предназначен данный шрифт. Например, одним шрифтом можно набирать основной текст, другим – информационные материалы и подписи к иллюстрациям. Применяя тот или иной шрифт, можно дифференцировать текст, руководить вниманием читателя, позволяя ему легко отыскать нужный материал [30, с. 14].

Названные выше характеристики издания стабильны на протяжении длительного времени, поэтому их можно рассматривать как готовые размерные стереотипы или как их основу, которую необходимо унифицировать, система​тизировать и зафиксировать в техническом паспорте издания. Изменяющиеся размерные характеристики – это, например, объем материала, формат иллюстрации. 

Иллюстрации стали неотъемлемой частью графического облика газетной страницы. Они служат не только средством документального под​тверждения фактов и привлечения внимания читателей, все чаще иллюстрации становятся содержательным или композиционным центром газетной полосы.

Принято разделять иллюстрации на документальные (фотографии) и недокументальные (рисунки). В современных изданиях используются и те, и другие. Причем тенденция визуализации изданий приводит к тому, что визуальная информация становится равнозначной вербальной. На полосах газет крупные яркие иллюстрации начинают занимать не меньшее, а иногда и большее место, чем тексты. 

Иллюстрации являются мощным выразительным элементом и должны служить: средством акцентирования внимания читателя; средством ориентации; средством художественного оформления газетных страниц. 

При размещении иллюстраций на полосе необходимо помнить о сбалан​сированности, пропорциях, контрасте и других законах дизайна. Чтобы систе​матизировать использование изобразительных элементов, следует четко определить место фотографий и рисунков в структуре издания и отдельного номера. Также необходимо определить оптимальные размеры и количество иллюстраций на каждой полосе. При постановке снимков должен выдержи​ваться определенный уровень разнообразия в жанрах, планах и конфигурациях [9, с. 134]. Для публикации в газете лучше отбирать фотографии хорошего качества, выразительные, содержащие действие. 

Еще одним мощным элементом визуализации данных является информационная графика. Под инфографикой понимается визуальное представление информации, данных и знаний. Она используются в периодике, чтобы наглядно представить комплексные статистические, числовые или научные данные. Инфографика сжимает, резюмирует и представляет информацию таким образом, что для понимания читатель затрачивает минимум времени. 

Информационная графика может быть исполнена в виде таблицы, схемы, карты, чертежа, диаграммы. Инфографику не нужно перегружать лишними деталями, доминирующим элементом должна быть информативность, а не художественность. В информационной графике должен содержаться весь необходимый материал, чтобы ее можно было понять без сопровождающей статьи. Использование информационной графики позволяет сделать газету интересной.

Чтобы унифицированные и динамичные размерные характеристики изданий были максимально эстетичны, разрабатываются модульные сетки, которые закладывают основы пространственно-пропорциональных соотношений и закономерности расположения основных структурных элементов изданий.

Использовать модульные сетки начинали в журналах и книгах, где превалировали художественные принципы композиции. При этом широко практиковались подходы, заложенные Ле Корбюзье в его системе проектирования «Модулор», в первую очередь так называемое «золотое сечение» (2:3). Во многих газетах эти идеальные пропорции тоже ложатся в основу модульной системы верстки. Размерные характеристики модуля повторяются во всех элементах полосы и таким образом задают им единый ритм и гармоничные пропорции. 

В России модульную сетку впервые применили в 1963 году для оформления журнала «Новые товары». Комплексная модель была разработана и внедрена в газете «Труд» в середине 60-х годов. В 70-е годы появляется и бурно развивается теория моделирования, которая пыталась дать ответ на вопрос, нужна ли вообще и зачем нужна газетам модель. 

Типовые макеты (стандартные композиционные схемы) напрямую связаны с модульными сетками и другими размерными стереотипами. 

Типовые макеты бывают двух видов: 1) блочные макеты (для которых свойственно обозначение на странице двух-трех блоков, каждый из которых соответствует определенному разделу или рубрике), 2) макеты-эталоны (служащие образцом оформления той или иной полосы). 

В начинающихся изданиях эталонные макеты служат основой образа данной газеты или журнала. Однако типовые макеты не заменяют физическую модель издания, содержащую все элементы оформления в их идеальной форме (шрифты, пробелы, линейки, акцентирующие плашки и т.д.) и найденные композиционные приемы их размещения, а развивают графику газеты применительно к конкретной полосе издания.

Унификация характеристик отдельных элементов внешней формы издания: шрифтов (гарнитура, начертание, кегль), врезок, подписей под иллюстрациями и пр. осуществляется при помощи стандартных операций оформления, разработка которых начинается со стабилизации отдельных элементов: как правило, текстовых и заголовочных шрифтов (гарнитура, начертание, кегль). Результат операций включается в стили оформления издательской системы. Туда же можно занести стандарты оформления простых оформительских комплексов, элементов (например, врезок, подписей под иллюстрациями, авторских подписей и т.д.). Затем наступает черед разработки оформления сложных и составных комплексов. С.И.Галкин отмечает, что неплохо иметь несколько эталонных композиций заголовочного комплекса, включающего название материала, подзаголовок, рубрику, иллюстрацию, врезку, авторскую подпись. 

В стандартные операции оформления входят рисованные рубрики, расписание линеек, украшений и другие детали оформления.

Существуют определенные принципы эффектного оформления издания, благоприятствующие «визуальной коммуникации» с читателем:

· подчиненность содержания;

· единство стиля (ограниченный выбор сочетаемых элементов);

· контрастность (размерные контрасты построены на сочетании большого и малого, тональные – на сочетании светлого и темного);

· пропорциональность (принцип «золотого сечения» – соотношение сторон объекта 2:3);

· направленность (последовательное восприятие дизайна в направлениях сверху вниз, слева направо);

· экономность и сдержанность в подборе средств оформления;

· экспериментальность (импровизация в рамках композиционно-графической модели) [49, с. 23-25].

Основой графического конструирования издания должен стать ОСТ 29.125-95. В этом документе сформулированы основные требования к производству и оформлению периодического издания: гигиенические (обеспе​чение удобочитаемости текста с целью предупреждения отрицательного воздействия процесса чтения на здоровье людей) и конструктивные (обеспечи​вающие единство технической и информационной совместимости). 

Все перечисленные выше элементы композиционно-графической модели представляют своеобразную систему, зависящую, в том числе, от содержания и типа газеты. Существуют правила газетной верстки, позволяющие создавать газетные полосы красивыми и одновременно удобными для чтения. Следуя этим правилам, выбранной композиционно-графической модели, оформители имеют возможности и для импровизации, проявления творческой индивидуальности. Важно определить зоны, в которых модель действует неукоснительно, и те, где она может меняться в соответствии с современными тенденциями в газетном дизайне. 
«Модель не должна сковывать творчество – напротив, ориентируясь на «продуктивные» положительные стереотипы читательского восприятия, она не только не запрещает импровизированные решения, но и помогает дизайнерам совершать творческие открытия. Модель подобна нотной грамоте или алфавиту, зная которые, музыканты и художники слова создают оригинальные неповторимые композиции, произведения. Модель, конечно, не гарантия успеха, но она страхует от грубых ошибок» [50, с. 25]. 

«Только на 70 процентов дизайн газеты – это формула, а на 30 процентов – каждодневная работа над тем, как сделать страницу, разворот, номер интереснее, необычнее, неожиданнее для читателя» [10, с. 73]. 
Для того чтобы газета была современной, интересной читателям, необходимо учитывать особенности современного газетного оформления (при формировании положений, характеризующих современные тенденции в газетном дизайне, мы опирались на профессиональную литературу [55] и критерии оценки Всероссийского конкурса «Газетный дизайн» [8]): 

· Визуализация. Повышается роль иллюстрирования. Газетные тексты становятся короче; словесная информация либо дополняется, либо заменяется графической (инфографика). 
· Развитие заголовочного комплекса. Заголовок, подзаголовок, рубрика, «врезка» (вынос в тексте), фотозаставка или фотоиллюстрация образуют своеобразную композицию, выделяющую текст из ряда ему подобных на полосе, в номере, организующую газетное пространство. Заголовочные комплексы функциональны, они привлекают читателей, информируют.
· Повышение шрифтовой культуры, т.е. выбор текстовых и заголовоч​ных шрифтов, гармонирующих друг с другом, выразительных, удобочитаемых. 
· Разумное использование цвета. Используемые цвета хорошо сочета​ются, в их употреблении видна системность.
· Организованность полос. Издание имеет ясную структуру, выстроен​ную иерархию элементов. Пропорции соблюдены, все части структуры работают в гармонии. Разделительно-выделительные элементы выполняют свои функции. На полосах нет ничего лишнего, декоративного.

· Соответствие формы и содержания. Оформление газеты соответст​вует ее содержанию, помогает лучше донести и объяснить информацию. Все элементы в газете (материалы, фото, заголовки) работают слаженно, не противоречат друг другу и не выглядят случайными.

Итак, рассмотрев элементы композиционно-графической модели издания, можно сделать вывод, что моделирование является одной из важнейших предпосылок обеспечения оптимального процесса подготовки и выпуска газеты. Создание композиционно-графической модели значительно упрощает процесс переноса замысла на газетную полосу. Модульная сетка вносит пропорциональность в соотношение переменных и постоянных элементов, позволяет создавать на газетной полосе гармоничные композиции. Следование тенденциям газетного дизайна помогает изданию быть современ​ным, удивлять и увлекать читателей. Хороший дизайн – это система, внутри которой удачно сочетаются содержание, тематика и жанровая структура газеты.

Основываясь на изложенных в первой главе положениях о структуре модели издания, ее взаимосвязи с типологическими характеристики, во второй главе представим модель информационно-развлекательной газеты, разработан​ную с учетом вышеизложенных тенденций графического дизайна и анализа существующих в Белокурихе изданий. 
Глава 2. Композиционно-графическая модель 
информационно-развлекательного издания «Коротко» 
для города-курорта Белокуриха
2.1. Анализ рынка периодических изданий города-курорта Белокуриха

Цель данного параграфа – изучение ассортимента печатной продукции предполагаемого региона распространения, выявление сильных и слабых позиций изданий-конкурентов. 

В настоящий момент на рынке печатной продукции города Белокуриха существует два еженедельных издания «Город Белокуриха» и «Курорт Белокуриха». Рассмотрим особенности содержательных и композиционно-графических моделей этих изданий подробнее. 

Общественно-политическая газета «Город Белокуриха» является официальным изданием администрации и городского совета депутатов города Белокуриха, сборником муниципальных правовых актов города. Газета выходит с 30 июля 2008 года еженедельно по четвергам тиражом 1500 экземпляров. Издание формата А3, черно-белая печать, 8 полос. 
Газета распространяется бесплатно в крупных магазинах Белокурихи, городской больнице, в местах платежей за услуги (ЖКХ, Теплоцентраль). Всего более 20 точек распространения в городе и на курорте.

Несмотря на разнообразие заявленных редакцией газеты рубрик, тематика издания «Город Белокуриха» ограничена. Большинство публикаций освещают политику городской администрации, часто на страницах издания можно встретить отчеты представителей власти о проделанной работе (рубрики «Идти своим курсом», «Деловая неделя», «Дела реальные» и др.). В рубрике «Обратная связь» публикуются ответы муниципальных специалистов и главы города на вопросы жителей Белокурихи. Рубрика «Социальное партнерство» посвящена взаимодействию предприятий и власти. В рубрике «Новости, события, факты» публикуются заметки о событиях, произошедших в городе и Алтайском крае, причем, материалы этой рубрики часто представляют собой сообщения краевых информационных агентств. 

В газете публикуется полезная информация и советы (рубрики «В помощь населению», «Возьмите на заметку»), интересные факты из истории города (рубрика «Белокуриха-загадка»). Существуют рубрики «Спорт», «Культура», однако они малоинформативны. 
Проанализировав тематику газеты «Город Белокуриха», можно сделать вывод, что это издание рассчитано в основном на местное население и практи​чески не учитывает интересы отдыхающих. Газета информирует жителей Белокурихи о деятельности исполнительной и законодательной власти города. Газетные материалы носят официальный характер и написаны сухим языком; отсутствуют материалы о событиях жизни туристического региона, рассчитан​ные на широкие массы читателей. 

Первая полоса («обложка») газеты выглядит скучно. Вверху размещены анонсы трех материалов номера, анонсы сопровождаются фотографиями и короткими неинформативными заголовками (иногда заголовок – название рубрики). За анонсами идет логотип издания. Логотип узнаваем, элементы логотипа строятся на контрасте: слово «ГОРОД» – короткое и массивное смотрится темным пятном, «БЕЛОКУРИХА» – светлым. Под логотипом размещен довольно большой по объему материал с одной или несколькими фотографиями; слева колонка новостей. «Подвал» отдан под рекламу или поздравления. 
Внутренние полосы также верстаются без выдумки, четкого акцента, без учета тенденций современного газетного дизайна. Материалы большие по объему, иллюстрируются однотипными фотографиями (в основном поясные портреты) и выглядят уныло. В газете часто можно встретить фотографии, играющие роль графического пятна на полосе. К сожалению, в газете «Город Белокуриха» крайне мало собственно журналистских фотографий, которые могли бы стать основой современной композиционно-графической модели (имеются в виду динамичные репортажи, психологические портреты и др.). Необычные ракурсы, современное кадрирование, выборка фона – такие приемы отсутствуют.

Иногда иллюстраций очень мало, иногда слишком много. Довольно часто иллюстрации расположены так, что они разрушают целостность материала, создают трудности при прочтении текста.

Инфографика представлена таблицами (в приложении «Сборник муниципальных правовых актов» стоит отметить единый проработанный стиль оформления таблиц) и редко диаграммами.
В выборе шрифтов в газете просматривается системность. Основной текст исполнен единым стилем, гарнитурой типа «Таймс», для всех заголовков и подзаголовков используется одна гарнитура рубленого типа. Шрифты сочетаются между собой. Они удобочитаемы. Однако культура верстки оставляет желать лучшего. Встречаются места, где 5-6 и более строк подряд заканчиваются знаком переноса. Порой последняя строка на полосе заканчива​ется знаком переноса, при этом «подсказка», где искать продолжение, оказыва​ется «спрятана», а следующая полоса начинается с середины слова. Довольно часто встречаются межсловные расстояния больше межколонных. Иногда меж​буквенные расстояния соизмеримы с межколонными. 

В газете нет четкой системы рубрикации. Названия рубрик меняются из номера в номер, как и их расположение, что ухудшает систему навигации, затрудняет поиск интересующего материала.

Заголовочные комплексы не привлекают читателя, они скучны, одно​образны. Бросается в глаза большое количество знаков препинания в заголовочных блоках и рубриках, допускаются переносы слов в заголовках. Лиды, «вводки» за редким исключением отсутствуют. Графические элементы (линейки, плашки) используются только для оформления рубрик.

Городскую массовую газету «Курорт Белокуриха» издает ЗАО «Курорт «Белокуриха». Газета выходит еженедельно с 2007 года тиражом 1500 экземпляров. Формат А3. 16 полос (обложка и две внутренние полосы полноцветные, остальные – черно-белая печать), 8 полос отдано под программу телепередач. 

Распространяется бесплатно по номерам гостиниц в санаториях «Белокуриха», «Сибирь», «Катунь». Газету можно приобрести в киосках «Роспечать», магазинах, торговых точках Белокурихи, по подписке распространяется более 500 экземпляров.

Поскольку газета является массовой, тематически она разнообразнее издания «Город Белокуриха». В программном заявлении редакции говорится, что газета «Курорт Белокуриха» предназначена не только для местных жителей, в газете есть рубрики, которые могут быть интересны и отдыхающим («Узнай о Белокурихе больше», «Турэкспресс», «Календарь на неделю»), однако их наполнение скудно. 
В основном содержание газеты составляют материалы об услугах, предоставляемых ЗАО «Курорт Белокуриха», краевые и местные новости, перепечатки из других изданий и открытых интернет-источников. 
Оформление газеты излишне вычурно. С первой полосы задается некоторая декоративность, которая прослеживается потом на всех полосах издания «Курорт Белокуриха». Слово «курорт» в логотипе исполнено черным цветом рубленым шрифтом, «Белокуриха» – рукописным с использованием цвета и черного контура. Стоит отметить, что фирменного цвета у издания нет, от номера к номеру цветовые решения титульного комплекса и первой полосы меняются. 
Цвет используется в издании активно, но бессистемно, потому из способа акцентирования внимания читателей превращается в элемент, отвле​кающий, мешающий восприятию текста. 
Бессистемность также наблюдается в использовании шрифтов в заголо​вочных комплексах. В основном заголовки набраны одним рубленым шрифтом, однако довольно часто встречаются варианты исполнения заголовков различными шрифтами рукописного типа, нередко также использование разных цветов при оформлении заголовков. Лиды, «вводки», подзаголовки оформляются также в «декоративном» стиле, порой трудночитаемы.
Основной текст набран шрифтом с засечками, рекламные материалы – рубленым шрифтом, однако часто рекламные статьи набраны тем же шрифтом, что и основной текст. Это однообразие не позволяет читателю сориентиро​ваться, отличить редакционные материалы от рекламы.
Нередко в издании допускаются ошибки и в технике верстки. Часто встречаются межсловные расстояния примерно равные межколонным; последняя строка абзаца может начинать новую колонку, а первая строка завершать; последняя строка абзаца может иметь длину, примерно равную абзацному отступу (отступу первой строки абзаца). Все это мешает нормальному чтению, утомляет. 
Иллюстрации используются в газете как украшение, а не как средство, позволяющее лучше и точнее донести информацию. Редкие иллюстрации имеют прямое отношение к материалам, которые они сопровождают. В газете публикуются в основном постановочные фотографии, динамичных снимков, так называемых стоп-кадров, крайне мало. Информационная графика представ​лена только таблицами. 

Довольно часто иллюстрации в газете расположены так, что они разрушают целостность материала, создают трудности при прочтении текста. Текст часто обтекает квадратные снимки. Встречаются полосы, где много текста и единичные малые иллюстрации – пейзажи или оформление рубрик, рекламы. 
Изучив газеты, выходящие на территории Белокурихи, можно сделать вывод, что эти издания не в полной мере отвечают запросам аудитории. Так, информация, представленная в газете «Город Белокуриха» рассчитана на местных жителей и не учитывает интересы отдыхающих. Однако стоит отметить, что издание общественно-политическое и в принципе не предполагает развлекательную тематику. 
Газета «Курорт Белокуриха», несмотря на то, что позиционирует себя как массовое издание, так же не в полной мере удовлетворяет информационные потребности отдыхающих. 
Оформление изданий несовременно и зачастую газеты выглядят не просто неэстетично, их неудобно читать. 
Проведенный анализ позволил учесть все отрицательные моменты при разработке собственной модели еженедельного информационно-развлекательного издания для города Белокуриха, которая и будет представлена в следующих параграфах. 
2.2. Содержательная модель 
информационно-развлекательной газеты «Коротко»

Газета «Коротко» позиционируется как межрегиональное еженедельное информационно-развлекательное издание. Следовательно, основной функцией газеты должна стать функция развлечения, которая, на наш взгляд, естественна для средств массовой информации, поскольку они не могут не откликаться на стремление человека к отдыху, желанию заполнить свободное время. Однако, развлекая, газета не должна забывать о других важных функциях – информационной, познавательной и т.д. Газета «Коротко» признана формиро​вать и организовывать досуг. 

Цель проекта согласуется с политикой администрации Алтайского края (развитие туристической привлекательности региона) и в целом государства. Сейчас ряд прямых и косвенных мер направлены на укрепление санаторно-курортных комплексов России, например, национальный проект «Здоровье», в рамках которого запланировано развитие профилактической направленности здравоохранения или создание туристско-рекреационных экономических зон. В связи с этим миссия издания видится в привлечении внимания аудитории к теме здоровья и продвижении санаторно-курортного и туристического продукта Алтайского края. 

Целевая аудитория информационно-развлекательной газеты «Коротко» представлена двумя категориями. Первая – жители города Белокуриха, райцентров Алтайское и Смоленское, в перспективе – население города Бийск. Вторая категория читателей – приезжающие на отдых в санатории города Белокуриха и особой экономической зоны туристско-рекреационного типа «Бирюзовая Катунь». Основная сложность состоит в том, чтобы учесть в издании интересы обеих групп. Решение проблемы видится таким образом: в межсезонье газета в большей степени ориентирована на жителей Белокурихи и близлежащих районов; во время активного курортного сезона (июль – сентябрь, январь – февраль) – на отдыхающих, однако под материалы, удовлетворяющие информационные потребности населения Белокурихи, отводится не менее 25%.

Ядром целевой аудитории первой категории являются представители среднего класса. Это социально активные, платежеспособные, образованные читатели, занятые в туристической сфере и сфере обслуживания.

Типичных представителей второй категории читателей в свою очередь также можно разделить на условные группы:

· купившие путевки на курорт за собственные средства – это люди среднего возраста с хорошим материальным достатком (поскольку средняя стоимость санаторно-курортных услуг в Белокурихе около 3000 рублей в день), ведущие активный образ жизни;

· отдыхающие по льготным путевкам (служащие, рабочие и пенсионеры); 

· приехавшие в Белокуриху на несколько дней (или оказавшиеся в городе проездом). 

При разработке содержательной модели издания учитывались не только потребности всех обозначенных выше читательских групп, но и общие закономерности в поведении читателей (§ 1.2). Одна из таких особенностей – утилитарный и прагматичный характер чтения, т.е. газету читают не из любопытства, а с целью найти информацию, которая нужна в повседневной жизни. 
Вопрос о мотивации чтения влияет на редакционную политику, например, на заголовочные комплексы, в которых в большей степени должна отражаться важность информации, а не способность журналиста к жонглированию словами. 

Еще одна закономерность читательского поведения – сокращение времени чтения газет. В этой связи Марио Гарсиа [11] делит читателей на три категории. Первая – традиционные, которые читают внимательно большинство текстов, – стареющая и вымирающая категория. Вторая – сканеры, которые считывают только заголовки, иллюстрации, подписи (все графически обозна​ченные элементы), а внимательно читают несколько материалов. Третья категория – это сверхзвуковые читатели, которые не тратят на газету более пяти минут. Модель газеты «Коротко» учитывает эту читательскую особенность – введены стандарты объема публикаций. Предпочтение в газете «Коротко» отдается небольшим по объему материалам (отсюда и название издания), выполненным в информационных жанрах, в сочетании с иллюстрациями, инфографикой, выносками и т.д. Такое оформление связано и с тенденцией визуализации в газетном дизайне. 
В связи с тем, что иллюстрации зачастую заменяют вербальную информацию, к ним в газете «Коротко» применяются те же требования, что и к текстам. То есть, в основе – наличие информации, мысли, настроения. Если можно выразить мысль не текстом, а фотографией, то предпочтение отдается последней. 
Поскольку издание ориентировано на широкий круг читателей, тематика разнообразна, но связана в первую очередь с туризмом, отдыхом и здоровьем. Приведем примерный список тем:

· новости Алтайского края (Белокуриха, Барнаул, Бийск, Бийский район);
· новости в разрезе туризма, здоровья, спорта и культуры:
· Алтайского края (Белокуриха, Барнаул, Бийск, Бийский район, Республика Алтай, села Алтайское, Смоленское),

· Новосибирской области,

· Кемеровской области;
· информация о федеральных автотрассах, строительстве и ремонте дорог, мостов и т.д.;

· материалы в разрезе авто-, мото-, велотуризма (пробеги, маршруты, путешествия); 

· путевые заметки, рассказывающие о нюансах (местные особенности, интересные места, питание, проживание, маршруты) того или иного места отдыха в Алтайском крае или прилежащих территориях (Республика Алтай, Казахстан);

· очерки об удивительных людях-земляках; 

· анонсы мероприятий в сфере туризма, здоровья, спорта и культуры в указанных выше регионах (туристические слеты, фестивали, концерты мировых и российских звезд в этих регионах, спортивные состязания 
и т.д.);
· описание мест отдыха и развлечений и т.д.
Материалы в газете структурированы в соответствии с метками «Скоро», «Оперативно», «Коротко», служащими навигацией для читателей. Под меткой «Скоро» публикуются анонсы, прогнозы и т.д.; «Оперативно» – информация о событиях, развивающихся в данное время или произошедших недавно, но незавершенных, требующих принятия мер и т.д.; «Коротко» – информация о завершенных событиях. Под каждую из этих своеобразных рубрик отдано приблизительно равное количество газетных публикаций. Что касается соотношения материалов по тематикам, преимущество отдается развлекательным публикациям (Таблица 1), отвечающим задачам данного типа изданий. Поскольку издание региональное, основу содержания номера составляют материалы, посвященные местным событиям. 
Таблица 1
	Соотношение материалов по тематике 
в информационно-развлекательной газете «Коротко»

	Темы
	Количество материалов, %

	
	в курортный сезон
	в межсезонье

	Развлечения, шоу-бизнес
	50
	40

	Спорт, здоровье
	15
	15

	Отдых, туризм
	15
	10

	Культура
	10
	10

	Остальное (темы, интересующие местное население)
	10
	25


Варианты распределения материалов по полосам:
Первую полосу занимают анонсы материалов номера, информация о погоде в регионе и рекламный блок (один-два рекламодателя). 
Первая полоса играет роль афиши, призывающей проходящего мимо киоска или стойки человека купить (взять) номер газеты. То есть на первой полосе должно быть минимум текста, максимум вводной информации – заголовков и иллюстраций. «Обложка» максимально приближается к стилистике постера с большим главным фото и заголовком, анонсирующим основную тему номера, также на полосе размещаются несколько информативных анонсов. Вынос материалов на первую полосу не предусмотрен. Варианты первой полосы газеты «Коротко» в Приложениях 1, 2.
Первый разворот («ложный», 2-3 полосы): актуальные новости, фото​факты. Всего 8-10 материалов. Рекламный блок (только один рекламодатель). 
Краткие блоки новостей призваны создавать динамику и привлекать читателя. Аудитория быстро схватывает небольшие по объему материалы, фактически такие публикации оказываются более читаемыми, чем длинные материалы. Один-два материала на полосе выглядят монотонно. Если все же полоса посвящена одной теме, необходимо комбинировать текст и визуальные решения, т.е. осуществлять разбивку на параграфы, чтобы облегчить навигацию по тексту и его усвоение.

Фотографии с краткими подписями призваны познакомить читателей с новостями, которые в другом виде просто не попали бы на страницы газеты. Варианты первого разворота газеты «Коротко» в Приложениях 3, 4.
Второй разворот («ложный», 4-5 полосы): актуальная тема (темы недели) – краткое описание события; мнения участников, заинтересованных лиц, взгляд со стороны; документальная иллюстрация, информационная графика и прочее. Всего 4-8 материалов.

Третий разворот (6-7 полосы): фоторепортаж (-и). Материал не более 1000 знаков, 7-10 фотоснимков с пояснительными подписями к ним. Если фоторепортажей два или три, тогда снимков должно быть не менее трех. Возможен рекламный фоторепортаж одного рекламодателя (корпоративное мероприятие, анонс развлекательного мероприятия, услуги туристических фирм, центров здоровья, красоты). Вариант подачи фоторепортажа в Приложении 5.
Полоса 8: интервью со знаменитостью – музыкантом, артистом, спортсменом. Предполагается сопровождение материала одной большой фото​графией или двумя снимками меньшего размера. Также на полосе располагается рекламный модуль одного рекламодателя. Вариант верстки полосы в Приложении 6.

Полоса 9: новости спорта; анонсы спортивных мероприятий; результаты прошедших соревнований. Всего 4-5 материалов. Предполагается активное ис​пользование информационной графики. Рекламный модуль одного рекламодателя. Возможно, на полосе 9 размещение новостей культуры и рекламного блока (афиши). Вариант верстки полосы в Приложении 7.
Пятый разворот («ложный», 10-11 полоса): детские страницы –
4-5 материалов с фотоснимками и рисунками (графически исполненной легко решаемой задачей), рассчитанных на уверенно читающих детей 11-14 лет. Среди материалов должно быть 2-3 новости о детях соответствующего возраста, один познавательный или разъяснительный материал, один материал – вопросы, загадки и т.п. Анонс или реклама товаров для подростков. Вариант оформления детской полосы в Приложении 9.
Возможен другой вариант верстки: на полосе 10 размещены новости культуры и рекламный блок (афиши), полоса 11 – детская.

Последняя (12-я) полоса: отдана полностью под рекламу и анонсы. Предпочтение отдается текстовым анонсам культурных, спортивных, туристи​ческих мероприятий, они должны быть расположены вверху, ниже – модульная реклама, блок служебных данных (Приложение 12).

Приложение «Про ТВ Коротко»: первая полоса содержит логотип, анонсы и краткие описания телепередач о здоровье, спорте и туризме, выходя​щих в эфир на неделе, а также 4 рекламных модуля. Далее – по одной полосе на один день недели, плюс анонсы художественных фильмов (предпочтение – приключенческим фильмам) и программам о путешествиях, а также реклама и анонсы спортивных, оздоровительных, культурных, туристических мероприя​тий (Приложения 10, 11).
Итак, при разработке содержательной модели информационно-развлекательного издания мы постарались учесть потребности местного населения и отдыхающих, особенности территории распространения и основные закономерности читательского поведения. 
В качестве сильных сторон проекта необходимо отметить: 
· свободную рыночную нишу;

· востребованность информационно-развлекательных материалов о событиях краевого и местного масштаба у широкого круга читателей;

· распространение издания не только среди жителей Белокурихи, но и среди отдыхающих, что позволит привлечь рекламодателей, ориентирующихся на туристов.

Следует отметить, что в процессе развития в газете «Коротко» могут появиться еще несколько дополнительных полос, например, игротека (кроссворд, сканворд, шахматные задачи), отдел происшествий и т.д.  
2.3. Описание основных компонентов композиционно-графической модели информационно-развлекательной газеты «Коротко»
Композиционно-графическая модель информационно-развлекательного издания «Коротко» включает основные размерные стереотипы и структуру газеты, представленную в макетах-эталонах.

Еженедельная информационно-развлекательная газета «Коротко» будет выходить форматом А3 на 12 полосах с приложением «Про ТВ Коротко» 
на 8 полосах.

Основная колонная сетка полос: 5 колонок, ширина колонки – 50 мм; межколонник (расстояние между колонками) – 4 мм. Базовая сетка основана на интерлиньяже в 12 пунктов (4,233 мм). При верстке некоторых материалов предусмотрено увеличение размера колонки до 104 мм (двойная колонка).
В отдельных случаях возможно уменьшение размера колонки на 6 мм (например, при оформлении вопроса корреспондента в интервью), а также
на 12 мм (6 строк первого абзаца при использовании буквицы, вводная /вступительная/ часть к тексту, «врезка» /цитата из текста/, оформленные другим шрифтом). 

Колонные сетки раздела «Коротко анонс» и приложения «Про ТВ Коротко» – 6 колонок шириной 36 мм; в детском разделе «Кверхногамная газета» – 4 колонки шириной 63,75 мм. Основной текст детского раздела набирается той же гарнитурой, что и основной текст газеты, кеглем 
в 12 пунктов, интерлиньяжем в 14 пунктов (4,939 мм). Соответственно абзацный отступ и межколонные пробелы по 5 мм.

Первая полоса 
Первая полоса (Приложения 1 и 2) имеет «жесткую структуру»: вверху логотип, расположенный по центру, справа и слева от него – «воздух». Логотип имеет ширину 3 колонки (из пяти, т.е. 158 мм). Под ним большой вертикальный фотоснимок, являющийся основой для анонса «гвоздевого» материала (актуальной темы на 4-5 полосах). На снимке должны быть лица людей, эмоции, действие. Поверх снимка вывороткой дается короткий заголовок, состоящий из двух частей; первая – слово из 3-7 букв – набирается прописным шрифтом, вторая – строчным. Так же вывороткой на фотографии оформляется краткое описание темы с указанием полосы, где опубликован материал. 
Под основным анонсом представлены анонсы трех материалов с метками «Скоро», «Оперативно» и «Коротко». Все эти анонсы одинаковой ширины – по одной колонке (50 мм). В композиции анонса: метка, заголовок 
в 3-6 слов и номер полосы. «Подвал» – рекламные модули одного-двух рекламо​дателей. Левая (первая) и правая (пятая) колонки – анонсы материалов номера и прогноз погоды в регионе. 

Предусмотрен «расширенный анонс», содержащий 2-3 фотографии, заголовок и цитату из интервью или мнения, опубликованного в соответст​вующем материале. Такой анонс может занимать полностью первую колонку. Другая колонка в этом случае содержит блок погоды (предпочтение ему – он должен быть расположен вверху) и блок «малых» анонсов.

«Малые» анонсы состоят из простых предложений, содержащих 
3-6 слов, по возможности, без знаков препинания и переносов. «Малый» анонс должен содержать географическую привязку к месту события (например, 
«На Алтае», «Под Бийском», «В Белокурихе»).

Блок погоды должен содержать прогнозы (температура воздуха, облачность, осадки) в городах Барнаул, Бийск, Белокуриха, Горно-Алтайск. Возможно включение прогноза погоды Новосибирска, Кемерово, Томска (например, если в номере содержится материалы, анонсирующие события         в этих регионах).

Навигация 

Все материалы относятся к какой-либо рубрике и имеют одну из трех меток «Скоро», «Оперативно» или «Коротко». Каждой такой метке соответ​ствует свой цвет (Таблица 2). Этим цветом исполнены написание метки, плашка рубрики, плашка буквицы и вертикальные линейки, этот цвет также обязательно должен доминировать в графическом дополнении к материалу (если есть) – рисунке, инфографике, желательно его присутствие 
на фотоснимке.

На полосе (развороте) должны присутствовать все три метки. Подобная цветовая навигация, на наш взгляд, обеспечит спешащему читателю быстрый доступ к информации, ориентацию внутри газеты. 
Виды верстки

Типовой материал состоит из текста объемом от 500 до 1200 знаков, заголовочного блока, в котором содержится ответ на основные вопросы (Кто? Что? Где? Когда? Как?), рубрики, одной из трех меток и, возможно, иллюстрации и подписи к ней. При оформлении материала обязательно исполь​зование буквицы и вертикальной или горизонтальной линейки, исполненных цветом соответствующей метки.

Текст верстается в ширину двух базовых колонок (одной или двумя колонками в зависимости от ситуации). Заголовочный блок располагается сверху от блока основного текста материала либо слева от него. В первом случае ширина текстового блока равна ширине двух базовых колонок (14 мм), во втором – ширине одной базовой колонки (50 мм). Возможно, если заголо​вочный комплекс состоит из заголовка и лида, заголовок расположить слева от текстового блока, а сверху от него – лид (Тим Харроуэр [55] называет такую конструкцию «дамское седло»). В таком случае лид играет роль дополнительной «точки входа» (Приложения 3, 4). 
Иллюстрация, если присутствует, должна иметь ширину материала – двух базовых колонок, если заголовочный блок расположен сверху (Приложение 4), и трех базовых колонок, если заголовочный блок слева от текстового блока (Приложение 3) – и располагаться под материалом. Исключение может составлять фото собеседника газеты, высказывающего в материале мнение, в этом случае ширина снимка – одна базовая колонка
(50 мм) и располагается он под заголовком, заголовок в этом случае слева
от текстового блока, а лид – сверху.

Постоянные компоненты модели

Логотип издания выполнен шрифтом Arno Pro, прописными буквами, кегль 100 пунктов. В композицию входят три цветные плашки равной ширины и высоты, на каждой из которых вывороткой исполнены слова «Скоро», «Оперативно» и «Кратко» (Приложение 1, 2). Эти плашки должны присутство​вать на каждой полосе (развороте). Справа от плашки на внутренних полосах тем же цветом оформлена метка («Скоро», «Оперативно» и «Кратко»), на самой же плашке – вывороткой название рубрики. 

Колонтитул расположен внизу полосы. Его графическая форма – двухпунктовая линейка, исполненная цветом одной из меток (плашек из логотипа издания) и квадратная плашка того же цвета с указанием на ней номера страницы, рядом – дата и номер выпуска, исполненные черным цветом. 

Двухпунктовая линейка является также постоянным компонентом модели. Она имеет цвет метки материала и призвана для визуального определения принадлежности текстового блока к одной из трех основных меток.

Буквица исполнена вывороткой на плашке одного из трех цветов меток. Ширина буквицы – 12 мм, высота – 4 строки основного текста. Под буквицей – свободное пространство («воздух») высотой в две строки основного текста. Расстояние от буквицы до левой границы колонки текста – 2 мм. 
Шрифтовые решения

Для набора основного текста использована гарнитура CharterC, 
размер – 9 пунктов при интерлиньяже в 12 пунктов (используется жесткая привязка к сетке). Начертание нормальное, светлое, прямое. Выключка – по формату. Для примечаний автора, редакции и прочих выделений в тексте допускается использование полужирного курсива. 

Для набора заголовка, рубрики, навигационных меток, подписей к иллюстрациям, подписи автора, примечаний, постскриптума используются гарнитура Tahoma рубленого типа. Допускается использование полужирного начертания, контура. Размер кегля для заголовков новостей 20 – 26 пунктов (для всего остального – от 12 до 16 пунктов), для заголовков материалов, задающих актуальную тему, тему полосы (разворота) – варьируется, ключевые слова такого заголовка набраны заглавными буквами и имеют больший размер. Выключка для заголовочных комплексов – влево.

Лид, врезки, подзаголовки, анонсы оформлены гарнитурой Book Antiqua. Размер кегля варьируется от 12 до 16 пунктов, исключено использование курсива, полужирное начертание применяется редко. Выключка влево.
Все виды текста должны быть исполнены 100-процентным черным цветом, на плашке или на иллюстрации – вывороткой, исключение – метки «Скоро», «Оперативно», «Коротко». Допускается использование контура. 
Стили абзацев 

Основной текст. Абзацный отступ (первая строка) – 4 мм. При верстке интервью и других «диалоговых» текстов у первого абзаца прямой речи отступа нет. Абзац вопроса журналиста дан втяжкой со сдвигом левой границы текста на 6 мм, кроме первой строки (Приложение 6).
Строки абзаца привязаны к основной сетке – 12 пунктов (4, 233 мм). Ширина колонки основного текста – базовая 50 мм, допускается «двойное» увеличение до 104 мм.

Примечания, постскриптум в блоке основного текста набираются полужирным курсивом.

Подпись, пояснение к иллюстрациям набраны гарнитурой Tahoma полужирного начертания, черным цветом или вывороткой с инверсным
1-пунктовым контуром в случае наложения на иллюстрацию. Выключка влево. 
Подпись автора набирается гарнитурой Tahoma полужирного начертания, черным цветом, 9-пунктовым кеглем на подложке цвета метки. Выключка вправо.
Цитата из текста (врезка) оформлена гарнитурой Book Antiqua,
14-пунктовым кеглем и таким же межстрочным расстоянием (интерлиньяжем), притом левая граница смещена внутрь колонки на 12 мм, на расстоянии 6 мм – двухпунктовая вертикальная линейка, правая граница колонки перенесена на
6 мм внутрь колонки, по границе колонки основного текста – такая же двухпунктовая вертикальная линейка. Выключка абзаца влево. Слева от каждой линейки – знак «двойных» кавычек («лапками» или «елочками») гарнитуры Tahoma, размером кегля в 20 пунктов. Открывающая кавычка исполнена вывороткой на 6-миллиметровой плашке и расположена вверху. Закрываю-
щая – внизу, окрашена она в тот же цвет, что и плашка и 2-пунктовые вертикальные линейки – цветом навигационной метки материала (Приложе-
ние 6).

Заголовочные комплексы набираются гарнитурами Tahoma (собственно заглавие) и Book Antiqua (лид, вводная часть). Кроме случая наложения заголовочного блока на иллюстрацию – выключка влево, цвет – черный.
В заголовках следует избегать знаков препинания, кавычек, переносов слов, аббревиатур. Все заголовки (особенно заголовки новостей) на полосе (развороте) должны прочитываться «на одном дыхании». 

Иллюстрирование

Документальное фото. Политика иллюстрирования в газете базируется на документальной фотографии. Снимок (как минимум один документальный фотоснимок) должен быть на каждой полосе, на развороте – 2-3 таких снимка. Занятая иллюстрациями площадь – не менее трети всей площади разворота, оптимально – от 1/3 до 1/2. Типично – прямоугольник шириной в две или три базовых колонки. На любом развороте должны быть как вертикальные, так и горизонтальные снимки. Квадратные снимки используются крайне редко, и размер у них при этом равен ширине одной базовой колонки (50 мм). 
Каждая документальная фотография должна иметь краткий пояснитель​ный текст. Документальное фото призвано как дополнять основной текст материала и продолжать заданную тему (если материалов несколько), так и играть роль отдельного самостоятельного материала. 
Документальный снимок может быть использован для обозначения (объявления) темы полосы (разворота). В этом случае поверх фотоснимка налагается заголовок (больший, чем заголовки новостей) и лид, а также краткое пояснение с обязательным указанием даты, места съемки, описание событий, предшествующих моменту съемки либо последовавших непосредственно за ним. На документальном фото предпочтительно изображение людей, лиц, эмоций, незавершенных действий (летящие брызги, сдуваемый ветром огонь, катящийся лыжник, широко открытый рот, взмах руки и т.п.). 

Рисунки, инфографика должны быть выполнены с использованием цветов меток, с акцентом на один из них (Приложение 4). 
Инфографика должна быть представлена так, чтобы она выглядела самостоятельным материалом, при этом основная информация подана читателю с минимальным использованием букв и цифр (их общее количество – не более 100 в одном текстовом блоке, и не более 300 во всем материале). Если не обойтись без использования больших текстовых блоков, то лучше к инфографике подойти как к особым образом сверстанной полосе, при этом сохранить верность шрифтовой и цветовой политике издания.

Размещение иллюстраций на развороте. Левую верхнюю часть (верх четной страницы разворота) желательно занять прямоугольным документаль​ным фотоснимком (вертикальным при ширине в две базовых колонки или горизонтальным при большей его ширине). Заголовок, задающий тему полосы (разворота) располагается поверх снимка или над ним (Приложение 3, 4). Это должен быть самый крупный по размеру снимок на развороте. Вторую по размеру (или такую же) иллюстрацию предпочтительно расположить внизу нечетной (правой) полосы разворота. Это может быть как документальный фотоснимок, так и рисунок или инфографика. При размещении иллюстраций следует помнить, что моделью газеты предусмотрена цветовая навигация (плашки и линии, исполненные цветами меток).

Дополнительные графические элементы

Межколонники. Предусмотрено использование межколонных пробелов в 4 мм (основной), 6 мм (специальный отступ) и 12 мм (двойной специальный – два специальных отступа, разделенных 2-пунтовой вертикальной линейкой). Основной межколонник используется для разделения колонок основного текста внутри одного материала. На два основных межколонных пробела слева внутрь смещены 6 строк первого абзаца материала. Специальный используется для разделения материалов на полосе (развороте), также внутри колонки основного текста на 6 мм слева внутрь смещены начала строк вопросов журналиста при оформлении «диалоговых» материалов (интервью). Буквица исполнена шириной в 6 мм. При оформлении врезки (выноски, цитаты из текста) также использована величина специального отступа.

Типографских меток и других технологических элементов на внутрен​них полосах нет. На последней полосе в блоке служебных данных присутст​вуют образцы цвета CMYK, а также образцы цветов меток, являющиеся неотъемлемой частью графической модели газеты. В приложении «Про ТВ Коротко» как элемент оформления использована узнаваемая картинка «настроечная таблица цветного телевизора» (Приложение 10), содержащая для контроля качества печати образцы цветов CMYK в 100-процентном и 70-процентном вариантах, 10 градаций серого цвета и образцы цветов навигационных меток, используемых в газете.

Цвет

В газете предусмотрена цветовая навигация. Все материалы в газете должны иметь одну из трех меток, имеющих свой цвет (Таблица 2).
Таблица 2
	Цветовая навигация 
в информационно-развлекательной газете «Коротко»

	Метка
	Назначение
	Цвет метки

(c-m-y-k)
	Вариация

	Скоро
	Описание событий будущего, прогнозы, анонсы, планы и т.п.
	«Горох»

20-00-60-00
	150%

(30-00-90-00)

	Оперативно
	Информация о настоящем, событиях, развивающихся в данное время или произо​шедших совсем недавно, но вероятно незавершенных, требующих принятия мер и т.п.
	«Лосось»

00-45-55-00
	40%

	Коротко
	Информация о событиях уже произошедших, завершенных
	«Туча»

35-35-00-00
	70%


Все графические элементы должны содержать эти цвета или их вариации. На каждой полосе (развороте) должны присутствовать все цвета меток.
Итак, в данной главе в виде описательной модели представлены размер​ные стереотипы газеты «Коротко», приемы верстки, разработанные с учетом потребностей целевой аудитории и в соответствии с тенденциями современного газетного дизайна. В следующем параграфе обозначены подходы к созданию макетов-стандартов газеты «Коротко».

2.4. Стандартные макеты 
информационно-развлекательной газеты «Коротко»
В настоящее время в газетном дизайне используются две разновидности типовых композиционных схем: блочные макеты и макеты-стандарты. Поскольку блочные стандартные макеты имеют существенный недостаток – полное отсутствие деталей оформления, были созданы эталонные макеты.
Стандартные макеты-эталоны служат образцом оформления полосы.
В то же время подобные композиции типичны во всех аспектах: структура, верстка, оформление комплекса.

Как правило, эталонных макетов для газет создается ограниченное количество: по одному на первую и последнюю полосы; типичная внутренняя полоса и, если есть необходимость, идеальная тематическая страница. Именно такой подход реализован в проекте газеты «Коротко». Задача композиционных схем – стабилизировать верстку и оформление комплексов, не прибегая к нормированию, жесткой регламентации в техническом паспорте дизайна этих средств. При этом следует подчеркнуть, что компьютерная верстка позволяет изготовлять макеты-эталоны в любом количестве и применять их затем для выпуска газеты с использованием модульной сетки. 
Модульная сетка призвана ускорить работу дизайнеров и сделать газету более удобной для читателей. С внедрением сетки в верстку газеты макетиро​вание значительно упрощается, так как дизайнерам не нужно заниматься выравниванием колонок текста, иллюстраций и других графических объектов. Значительно упрощается верстка и переверстка полос, а также размещение рекламы, которая становится «модульной» по характеру изготовления. Форми​рование номера ведется от модуля, от «кирпичика» сетки. Прямоугольник, образованный вертикальным и горизонтальным делением полосы, становится тем ритмическим началом, которое создает ощущение стиля, однообразия оформления издания. 

Композиционно-графическая модель информационно-развлекательной газеты «Коротко» основана на 5-колонной сетке, ширина колонки – 50 мм; межколонник – 4 мм. Базовая сетка основана на интерлиньяже в 12 пунктов (4,233 мм). При верстке некоторых материалов предусмотрено увеличение размера колонки до 104 мм (двойная колонка). 

В приложениях 13-15 представлены типовые макеты первой, внутренних и последней полос. 
Заключение
Результатом данного дипломного проекта стала композиционно-графическая модель еженедельного информационно-развлекательного издания «Коротко» для города-курорта Белокуриха, представленная в описательной модели и макетах-эталонах. 

Разработка концепции нового издания строилась на основе изучения принципов создания содержательной и композиционно-графической моделей издания и анализа печатного рынка Белокурихи. При создании модели информационно-развлекательной газеты учтены типологические особенности издания, позиции конкурентов, потребности целевой аудитории и особенности региона распространения. 

Связь типологических характеристик издания, его содержания и дизайна установлена в первой главе дипломной работы. Выяснив, что тип газеты предопределяет ее наполнение и оформление, содержательная и композиционно-графическая модели газеты «Коротко» выстраивались, исходя из особенностей изданий информационно-развлекательного типа. Соответственно предложенная во второй главе дипломной работы содержательная модель издания рассчитана на широкий круг читателей. Исходя из потребностей целевой аудитории, содержательное наполнение газеты «Коротко» условно можно разделить на темы, интересующие: 1) местное население Белокурихи и 2) отдыхающих. 
Главный принцип подачи информации на страницах предлагаемого издания – доступно и коротко о том, что интересно целевой аудитории. Газета «Коротко» информирует, развлекая. В соответствии с разработанной содержа​тельной моделью, предпочтение в газете отдается небольшим по объему материалам, выполненным в информационных жанрах. Однако не стоит отводить данной газете лишь развлекательную роль, она также призвана организовывать досуг отдыхающих, пропагандировать здоровый образ жизни и рассказывать (представлять информацию) о туристическом потенциале Алтайского края. 

Предлагаемая композиционно-графическая модель информационно-развлекательной газеты также учитывает признаки оформления, характерные для данного типа изданий: небольшой по объему текст, обилие иллюстраций, красочность. Кроме того, при оформлении были учтены современные тенден​ции газетного дизайна, рассмотренные в третьем параграфе первой главы, с тем, чтобы сделать дизайн газеты «Коротко» ясным, узнаваемым и отличимым от конкурирующих изданий. 

Важным этапом в разработке концепции информационно-развлекательного издания «Коротко» стал анализ печатного рынка города Белокуриха. Чтобы успешно соперничать с конкурентами, необходимо знать характеристики изданий, непосредственно относящиеся к их содержанию и оформлению. Анализ еженедельных газет, издаваемых в Белокурихе, по этим параметрам позволил сделать следующие выводы: 1) в настоящее время в городе нет такого продукта, который бы в полной мере удовлетворял потребности читателей – как местного населения, так и отдыхающих;
2) графическое оформление существующих изданий примитивно. Таким образом, в ходе анализа рынка печатной продукции Белокурихи выяснилось, что прямых конкурентов у газеты «Коротко» на данный момент нет. Предложенная модель газеты выгодно отличается от существующих в городе изданий: газета яркая, удобная, тематика близка аудитории и рассчитана как на местное население, так и на отдыхающих.

Практическая ценность дипломной работы очевидна. Разработанная модель информационно-развлекательного издания для города Белокуриха может быть внедрена после экономического планирования (этот аспект не входил в задачи данной работы). 

Достоинством работы является то, что в ней предлагается модель нового издания для города-курорта Белокуриха. На наш взгляд, предложенная концепция информационно-развлекательной газеты «Коротко», реализуема, что придает дипломной работе практическую направленность. 
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